Docentes con experiencia practica
y ligados al sector productivo

Vinculo con el sector productivo
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Certificaciones internacionales
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Formacién_ Acompafiamiento en el proceso
tedrico-prctica de aprendizaje

INSTITUTO PROFESIONAL

/S

Cercania con los docentes y la
administracidn, gracias a la politica
de puertas abiertas

[ IO

Instituto Profesional Santo Tomas se obliga a otorgar servicios educacionales INSTITUTU PROFESIONAL SANTO TOMAS TUPUEDES.C[
SANTQ contratados en los términos indicados en el respectivo contrato. ACRED"'ADO NlVEL AVANZAno

TOMAS Edicion septiembre 2025. La informacion es referencial y puede variar.
INSTITUTO PROFESIONAL Consulta la carreray jornada en tu sede de interés o en www.tupuedes.cl

PUBLICIDAD

ADSCRITO A
GRATUIDAD

ADSCRITO A
A GESTION INSTITUCIONAL Y DOCENCIA DE PREGRADO GRATUIDAD

AREA DE COMUNICACION Y DISENO



cDoénde podras trabajar Malla Curricular

PUBLICIDAD

al término de la carrera? Publicidad
La carrera prepara profesionales generadores de ideas, capacitados para desempenarse en el ) - . .
- ce lp para prote g e pa l P " penz Ly diaital + Agencias de publicidad tradicional, agencias Titulo: Duracién: Jornada:
ambito de la comunicacién persuasiva, el marketing estratégico y la publicidad tradicional y digital. creativas, Hub y boutique creativas, itulo: uracién: ornada: SANTQ
Publicista 8 semestres Diurna

Pueden desarrollar mensajes a través de diversos canales de difusion para incrementar el
CONSUMO, crear conversaciones con grupos objetivos, posicionar una marca en el mercado y
trabajar tanto con la imagen, como con la reputacién de una empresa o corporacion. « Empresas de BTL, placement, marketing PLAN 3

agencias de medios y agencias digitales de
comunicacion.

TOMAS

INSTITUTO PROFESIONAL

Ademas, son profesionales capaces de proponer soluciones altamente innovadoras en su quehacer
profesional, tanto en las dreas de pensamiento creativo, como en aquellas que requiera de
pensamiento estratégico.

¢POR QUE ESTUDIAR PUBLICIDAD
CON NOSOTROS?

directo y marketing promocional. ARD 1 AND 2 ANO 3 ANO &

« Departamentos de marketing
y comunicacion de empresasy
organizaciones.

» Productoras de espectaculos y eventos
artisticos.

« Productoras de television.

« Product manager de empresas.

semesTre 1

Marketing Operativo

SEMESTRE 2

Marketing Digital

SEMESTRE 3

Metodologia de la
Investigacion

Psicologia del
Consumidor

SemesTRE &

SEMESTRE D

SEMESTRE &

CERTIFICACION ACADEMICA: GESTION DE MARCA

Marketing de
Contenidos

Estudio de Mercado
y Cool Hunting

Social Media

Estrategias de
Branding

CERTIFICACION ACADEMICA:
PLANIFICACION ESTRATEGICA

Planificaciony
Gestion de Medios

Planning

SEMESTRE 7 SEMESTRE 8

Portafolio y
Networking

T ) ., a CERTIFICACION ACADEMICA:
Porque formamos profesionales competentes e innovadores, con un marcado sello de respeto al + Ejercicio independiente de la profesion. 3 PUBLICIDAD DIGITAL
<<
comp(.)rtarmen.to et@o yde resPonsabllldad_SOCIal' Contamos con aCtIVI_dadeS ConeCtadaS_c_on_las 2 Taller Campana ConceTtalﬁlaelzzacién Taller Campana Taller de Camparia Taller Campana de Taller de Campafia Taller de Innovacién
agencias y equipamiento de Ultima generacién para que los y las estudiantes puedan familiarizarse e Creativa e?nsight Digital de Medios Tendencias Integral Publicitaria
L . L
desde el inicio de la carrera con su futuro entorno laboral. Ademas, nuestros y nuestras docentes agn . P w
) L . o , . Certificaciones Académicas 7 Comunicaciény Comunicacién Produccion Taller de
poseen una amplia experiencia profesional y habilidades pedagégicas. = Audiencias Estratégica Audiovisual Actualizacion
Nuestro moderno plan de estudios se centra en el desarrollo de contenidos y habilidades que « Gestidon de Marca. &
. . . . L . (] Estética de las Artes Lenguajey Taller de Fotografia Taller de
w
requiere el mercado actual, con énfasis en una mirada estratégica para la creacién y desarrollo de . Publicidad Digital. S Visuales Storytelling Visual v Edicién Digital Storytelling
campanas, dominio de nuevas tecnologias, manejo de mercados, consumidores y un enfoque social Planificacién Estratéai 3
. + Planificacion Estratégica. i
acorde a los objetivos. ¢ alepdeliedacein
) ) ) o ) y Narrativa
La carreraincorpora maédulos de trabajo que derivan en certificaciones laborales, las que son
entregadas en conjunto con la industria a través del desarrollo de trabajos colaborativos (docencia, D?gﬁgfgl;:rtgsel Motion Graphic Ta“erfeell\]ritreeccwn Content Creator DiEeucecri:tS:sde A'Ic'ittixilg?:idége
pasantias y workshops) con empresas y agencias claves en las disciplinas de publicidad digital y . . Disefio
planificacion estratégica. Requisitos de Admision Integracion de Integracion de g‘;ﬁ?s:gﬁzigg Préctica
La carrera de Publicidad de Santo Tomas participa permanentemente en diferentes competencias . Cédula de Identidad Competencias | {1 Competencias [l {*) 1l (=) fAclesionsl

creativas, instancias en las que los y las estudiantes han obtenido distinciones y premios. ) ) _ )
« Licencia de Ensenanza Media, documento Taller de

original. et dade;

= Concentracion de Notas de Ensefanza
Media (NEM), documento original.

Inglés B | Ingl coll

Habilidades i Culturay Valores
Comunicativas

CARACTERISTICAS DE LAS Y LOS TITULADOS

Profesional con un enfoque creativo y estratégico, capaz de lograr una relevante conversacion de
las marcas con sus segmentos y de construir relatos para el desarrollo innovador de proyectos y
campanas publicitarias. Maneja los cddigos de la industria, su lenguaje y evolucion, adaptandose
a escenarios y ambientes de trabajo en equipo. Tiene capacidad de trabajo en equipo, respuesta
inmediata y tolerancia a la presion. Es propositivo y altamente estratégico en su visiény en lograr
los objetivos planteados por la industria y las marcas.

Etica en Disefioy
Publicidad

Proyectos
Colaborativos
de Innovacion

Regional

TITULO: PUBLICISTA

[ ] ] I

Proyectos
Colaboratios
Avanzados de
Innovacion Regional

Creatividad en
la Innovaciény
Emprendimiento

Orientacion
alEmpleoy

COMPETENCIAS TRANSVERSALES DE
EMPLEABILIDAD Y SELLO VALORICO

Comunicacién
Profesional Efectiva

Iniciativa y Gestion
Personal y Social

Emprendimiento

(*) Workshop Digital

Asignaturas de Certificacion Unidad Asignaturas de Ruta Formativa Sello Valérico Hito Integracién Modalidad (**) Workshop Creativo
Especialidad Académica Metodoldgica Nivelacion de Innovaciony de Competencias Online ax ;
Minima Emprendimiento Transversales y (***) Workshop de Plannig
Especialidad

Conoce a las autoridades E ':E Conoce nuestros “\CENTRO DE El Centro de Aprendizaje es parte del programa de acompafamiento que Santo Tomas ADSCR'TO A
y al cuerpo académico aranceles SANTQ PRENPZAE - ofrece en las areas de matematica, lenguaje, ciencias, coaching y técnicas de estudio.
de nuestra area. escaneando TOMAS Estd dirigido a aquellos estudiantes que requieran apoyo académico en determinadas "* Para la obtencién del titulo se debe rendir y aprobar Examen de Titulo. G RATU I DAD

iEscanea el cédigo QR! E este codigo QR asignaturas.
-



